Par atklata konkursa
“PAR UDENSSAIMNIECIBAS ATTISTIBAS PROJEKTU KOMUNIKACIJAS
KAMPANAS IZSTRADI UN ISTENOSANU”
(identifikacijas Nr.RU-2025/70)
nolikumu

Riga, 2025.gada 14.aprili
Papildu informacija Nr.2

Ar o iepirkuma komisija sniedz atbildes uz ieintereséto piegadataju jautajumiem par
atklata konkursa “Par tidenssaimniecibas attistibas projektu komunikacijas kampanas izstradi un
stenosanu” (identifikacijas Nr.RU-2025/70, turpmak — atklats konkurss) nolikumu:

1.jautajums:

Atklata konkursa nolikuma 2.pielikuma “Tehniska specifikacija — darba uzdevums” 5.3.9. punkta
un apakspunktos ir noradits, kas ir japaredz Uznémé&jam video izstradg, tacu nekur netiek mingts
par aktieru iesaisti.

Vai pareizi saprotam, ka video reklama “darbojosas personas” biis Rigas tidens darbinieki?

1.atbilde:

Pasutitajs skaidro, ka aktieru iesaiste nav noteikts ka obligats nosacijums. Personu izvéle
(pieméram, SIA ‘“Rigas udens” darbinieki, iedzivotaji, kuri Sobrid apsver pieslégsanos
tidensapgades un kanalizacijas tikliem vai esoSie klienti, kuri jau ir pieslégusies tidensapgades
un kanalizacijas tikliem un ir gatavi dalities sava pieredz€), ka ar7 video sizeta izpildijums tiks
definéti sadarbiba ar pasiititaju, kampanas koncepcijas un scenarija izstrades un saskanoSanas
bridi.

2.jautajums:

Atklata konkursa nolikuma 2.pielikuma “Tehniska specifikacija — darba uzdevums” 5.5.5. punkta
ir noradits, ka “Galvenajam vizualajam materialam jabiit piemérotam dazadiem komunikacijas
kanaliem:

5.5.5.1. Socialo tiklu platformam (Facebook, Instagram, LinkedIn, X).

5.5.5.2. Drukatajiem materialiem (plakati, brosiiras, bukleti).

5.5.5.3. Digitalajam reklamam un prezentacijam.”

Lagums paskaidrot, 5.5.5. punkta noteikto, vai tas nozimé, ka agentlirai ir janodroSina Sis
galvenais vizualais materials visos noraditajos izméros un veidos, vai tikai janodroSina darba
failu nostitiSana, kas biis pielagojami uzskaititajiem materialiem?

2.atbilde:

Pasititajs paskaidro, ka uznémé&jam nav janodroSina katra izméra vai formata gatavie faili
atseviski, bet jaizstrada viens konceptuali un vizuali piemérots pamatmaterials un janodroSina ta
pielagojamiba, t.i., jaiesniedz darba faili (Al, EPS, PDF, JPG, PNG u.c. formatos), saskana ar
tehniskas specifikacijas 5.5.3. un 5.5.4. punktiem, lai pasiititajs vai ta pilnvarots sadarbibas
partneris varétu tos adaptet konkrétajam platformam.

3.jautajums:

Atklata konkursa nolikuma 2.pielikuma “Tehniska specifikacija — darba uzdevums” 5.4. punkta
un ta apaksSpunktos minéts, ka video reklameSana janodroSina digitalajas platformas Google Ads
un Meta.



Ta ka piedavajumi tiks izvertéti péc zemaka cenas piedavajuma, kas jasastada 3. pielikuma
“Finan$u piedavajums”, kura tai skaita 4. punkta janorada pakalpojuma cena Video reklamé&sanai
digitalajas platformas Google Ads un Meta.

Vai ir noteikts minimalais impresiju skaits vai kads cits raditajs, kads ar So digitalo reklamu
palidzibu jasasniedz kampanas ietvaros? Sads raditajs biitiski ietekmétu finansu piedavajumu.

3.atbilde:

Ievérojot Tehniskas specifikacijas — darba uzdevuma 5.1.punkta prasibu, kas paredz, ka
Uznémegjam Liguma izpildes laika jaizstrada un japamato komunikacijas kampanas koncepcija,
kas ietver radoSus un stratégiski pamatotus risinajumus, ka sasniegt noteiktos kampanas mérkus,
ka arT sniegt kampanas taktikas aprakstu. Lidz ar to, Pasttitajs nav noteicis minimalo impresiju
skaitu vai citu raditaju.



